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2023 年９月 15 日 

各  位 

 

会 社 名 株 式 会 社 ひ ら ま つ 

代表者名 代表取締役社長兼 CEO 遠 藤 久 

（コード番号  2 7 6 4   東証プライム） 

問合せ先 取 締 役 北 島 英 樹 

（ T E L ：  0 3  -  5 7 9 3  -  8 8 1 8 ） 

 

 

月次速報（単体）に関するお知らせ 
 

2023 年８月度の月次業績（単体）速報について、以下のとおりお知らせいたします。 

 

 

 
 

 

レストラン事業 

レストラン事業の売上高は 378 百万円（既存店前年同

月比＋18.2%）と大きく伸長し、当期累計では 2,080 百万

円（既存店前年同期比＋13.1%）となりました。 

猛暑が続き外出を控える方が増加する中、「フィリッ

プ・ミル東京」(六本木)でのシャンパンイベントや、

「ラ・フェットひらまつ」(大阪)での淀川花火パーテ

ィ、改装休業中の「リストランテ ASO」(代官山)のシェフ

が都内各店で開催した「ASOガラパーティ」など、各店が

魅力的なパーティやイベントを企画し集客を強化しまし

た。 

また、国立新美術館で開催されている「テート美術館 

光」の集客効果により、国立新美術館のカフェ売上も好

調に推移しております。 

引続きお客様の体験価値を高めるお料理やサービスの

提供を推進し、売上の最大化に努めてまいります。 

全社合計 

８月度における全社売上高は 967 百万円（前年同月比＋

3.3％）となり、当期累計では 5,282 百万円（前年同期比＋

11.1％）と引き続き堅調に推移しております。 

相次ぐ台風や円安、物価高による下振れリスクが発生し

ておりますが、外食需要や国内旅行需要が盛り上がる夏休

みシーズンに向け、各店が魅力的な企画を考案し集客を強

化した結果、８月度も前年に比べ増収となりました。 

今秋から年末年始のピークシーズンに向けた予約が徐々

に動き出しており、順調に推移しております。ピークシー

ズンにおける売上最大化を目指し、しっかり準備を進めて

まいります。 
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注）１．各数値につきましては、速報値のため確定値と異なることがあります。 

（監査法人の監査は受けておりません） 

２. 上記数値は株式会社ひらまつ単体の数値であり、連結数値ではありません。 

３．各月の数値は百万円未満を四捨五入しております。 

４．開業より 15 か月経過した店舗を既存店とします。 

以 上 

ホテル事業 

ホテル事業の売上高は 454 百万円（既存店前年同

月比＋2.2％）と引続き増収となり、当期累計では

1,859 百万円（既存店前年同期比＋9.5％）となりま

した。 

８月は度重なる台風の影響により幾つかのホテル

で予約のキャンセルが発生し、稼働率は前年に比

べ、▲0.5 ポイントとなりましたが、各店の地域性や

特徴を活かした施策が奏功し、料飲を含めた組単価

（ADR）は前年に比べ＋3.1%となり増収となりまし

た。 

賢島は、引き続き高稼働が続いている中、単価ア

ップ施策として地元食材を使ったメニューのアップ

セールスやワインペアリングのセールスを積極的に

行っております。熱海は、ワインペアリングや高単

価のボトルワインのセールスが堅調に推移しており

ます。京都は、引き続きインバウンド客を取り込む

情報発信や施策を実施し、稼働率アップを図ってお

ります。軽井沢御代田では、地域社会に貢献する活

動の一環として、地元の学校給食をシェフが監修。

美味しい給食を笑顔で食べる子どもたちの姿がメデ

ィアで紹介されるなど、地域からも愛される「ひら

まつ」ならではのホテル創りを行っております。 

ブライダル事業 

ブライダル事業の売上高は 126 百万円（既存店前年

同月比▲16.0％）となり、当期累計では 1,278 百万円

（既存店前年同期比＋19.4％）となりました。なお、

改装休業中の「リストランテ ASO」（代官山）の影響

を除いた８月度の既存店前年同月比は＋22.2％、累計

ベースでは＋42.3%と増収となっております。 

引き続き「ひらまつウエディング」の価値向上に向

けたお料理やドリンクの提案、エステやオリジナル商

品の販売により、組単価が前年比＋16.9％と好調に推

移したことに加え、「リストランテ ASO」の改装休業

期間において積極的に他店への成約誘致を行ったこと

により、休業期間における売上減少の影響を極力抑

え、「リストランテ ASO」を除く既存店ベースで大幅

増収となりました。 

また、秋の繁忙期に向けた組単価 UP 施策として、タ

ーゲット顧客に向けたアイテムフェアや合同試食会な

ど、「ひらまつウエディング」の魅力を体感できる各

種イベントを積極的に開催いたしました。 

秋の繁忙期に向け、スタッフのスキルアップ研修も

着実に進めており、より一層お客様にご満足いただけ

る「ひらまつウエディング」の提案を強化してまいり

ます。 


